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te dei miscelatori che a a quelle lucide. In questo modo, 
il bagno assume un carattere proprio, elegante e origi-
nale, ma è anche attento alla sostenibilità, grazie all’uso 
dell’acciaio, resistente e duraturo nel tempo.

Una strategia rinnovata
Newform ha intrapreso un nuovo corso, segnato dal lan-
cio di prodotti dal carattere deciso, curati nelle forme, nei 
dettagli e nelle finiture e intende proseguire con una stra-
tegia mirata alla crescita anche all’estero. 
“L’azienda riconosce il proprio dovere di comunicare il 
nuovo percorso di evoluzione, mantenendo il dialogo 

aperto con il mondo esterno nell’ottica di uno scambio 
continuo e reciproco con i principali stakeholder - ha af-
fermato Linda Barbolan, Responsabile Marketing New-
form. Il nome della nuova collezione di miscelatori, Delta 
Zero, condensa la nuova visione dell’azienda e l’impor-
tante lavoro di raggiunta consapevolezza che abbiamo 
fatto in questi ultimissimi anni. Abbiamo definito una 
strategia di comunicazione per incrementare la reputa-
zione del brand, con una comunicazione reale e traspa-
rente e siamo riusciti a muovere più persone nella stessa 
direzione, in un percorso fatto di passione, ma soprattut-
to di persone”.

Nella foto: Cristina Mandrini, 
Linda Barbolan, Tiziano Gessi e 

Alessandra Gessi

LINDA BARBOLAN, 
RESPONSABILE MARKETING NEWFORM

“Abbiamo definito una strategia per incrementare la repu-
tazione del brand, con una comunicazione reale e traspa-
rente e siamo riusciti a muovere più persone nella stessa 
direzione, in un percorso fatto di passione, ma soprattutto 
di persone”.

1010

ALESSANDRA GESSI, 
AD NEWFORM

“Torniamo al Salone dopo 4 anni e lo facciamo con una 
serie particolare ed elegante, dagli spigoli sobri che con-
feriscono carattere alla serie, un punto di partenza per 
l’azienda che vuole trasmettere una nuova e rinnovata 
immagine. A Milano abbiamo presentato una finitura di 
Delta Zero in edizione speciale che non sarà sul mercato 
e che ha i colori dell’alba, per esaltare ulteriormente le 
forme del prodotto, gli spigoli e l’intersezione di queste 
geometrie”
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